
Zašto 
komunikacija o otpadu 

nije za bacit



Svrha komunikacijske kampanje
o gospodarenju otpadom:

Planiranje 

edukativnih 

kampanja

informirati

zainteresirati

educirati



motivirati

uključiti

aktivirati za 
promjene



Izvor: 
Institut za društvena 

istraživanja -
»Odrastanje u 

(post)pandemijskom
vremenu – iskustva iz 

Hrvatske«.

Što danas brine 
djecu i mlade 

u Hrvatskoj



Fond svake godine provodi obrazovno-ekološki 
natječaj namijenjen djeci školske dobi. 
Učenici se natječu u 3 kategorije: 

 1.-4. razred osnovne škole

 5.-8. razred osnovne škole

 1.-4. razred srednje škole

Cilj natječaja je osvještavati, motivirati i 
usmjeravati djecu i mlade na pravilno
postupanje s otpadom – smanjenje, odvajanje
te ponovnu uporabu.



Eko natječaj 2023: Ostavi utisak, ne otisak
Najbolji projekti su i nagrađeni!

• Osnovnoškolcima je organizirana zero 

waste rođendanska proslava

• Veći razredi osnovne škole su dobili 

druženje s Lucianom Plazibatom

• Srednjoškolci su imali prilike upoznati 

svijet električnih hiperautomobila i obići 

proizvodni pogon tvrtke Rimac



Ostavi utisak, ne otisak



Kampanjom se želi građane motivirati na rjeđe ili višekratno
korištenje plastičnih vrećica, odnosno zamjenu plastičnih vrećica
ekološki prihvatljivijim alternativama, poput košara ili platnenih ili
drugih višekratnih vrećica za kupovinu.

Inicijativi su se pridružili i brojni influenceri, koji su pod hashtagom
#musthave i #zaljepsunasu ovu poruku prenijeli i svojim pratiteljima. 

Radi odličnih rezultata, kampanja je ušla u finale Grand Prixa 2023.

Kampanja #musthave



Ako si u modi –
održivost te vodi!



Kampanja #musthave



Facebook stranica
ZA LJEPŠU NAŠU 

• Facebook stranica je pokrenuta 2018. godine

• Danas imamo oko 11.000 pratitelja

• većinom su to žene od 25-55 godina



Primjeri 
postova…



Facebook 
kampanja

• Kampanja ima za cilj povećati 
doseg stranice, ali isto tako 
povećati uključenost pratitelja

• Riječ “smeće” u hrvatskom jeziku, 
na lingvističkoj, semantičkoj, 
kulturološkoj i pop-kulturnoj razini 
uvijek označava nešto loše, 
nepoželjno, negativno. 

• Kako onda pričati o smeću, otpadu 
(i u čemu je razlika), recikliranju i sl., 
kad je već početna premisa, 
izražena kroz jezik, izrazito 
negativna?

• Tako da tu negativnost prisvojimo, 
usvojimo i zauzmemo narativ!  



STATUS: 

Ali ako ti je privukao pažnju, možda i nije za 

bacit! Prati FB stranicu Za ljepšu našu i 

nauči kako pravilno odvajati, reciklirati i 

upravljati otpadom. 



STATUS: 

Osim objave, lajkaj i stranicu Za ljepšu našu

i nauči kako nije sve smeće za bacit! Što

reciklirati, kako upravljati otpadom i kako

pravilno odvajati. 



STATUS: 

Provokacija u oglasu, ništa novo, stoput 

viđeno. Ali možda ti usmjeri pažnju na 

važnost recikliranja. Prati Za ljepšu našu. 



STATUS: 

Dogodi se i nama smeće od objave. Ali 

samo kako bismo vam privukli pozornost na 

pravilno odvajanje otpada i recikliranje. 

Pratite Za ljepšu našu FB stranicu. 



STATUS: 

… Jer ćeš na stranici Za ljepšu našu naučiti 

kako pravilno odvajati smeće, sačuvati 

prirodu i svoj (neposredni) okoliš. 



Nadam se da vam 
ova prezentacija

nije za bacit’!

Hvala.


